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Enﬁlﬂ“
EnCh”ada restaurants

y bar mexicano

Hled& partnera pro podnikani s Ucasti ve vySi 49 %, Enchilada disponuje 51 %. Prijemce franchisingu
(pozdéji Master) bude ¢inny pro pilotni projekt jako jednatel.

Vyhoda: jednodussi opatreni kapitalu v prdmyslu a hospodarstvi, nebot po boku prijemce franchisingu
stoji zkuSeny a finan¢né silny partner.

Enchilada pfinasi mexickou a tak zvanou »Borderline« - kuchyni do Vasi zemé.

Ve spojeni s vynikajicim barovym konceptem je Enchilada smésici interniho systému a vnéjSi
pozitkové gastronomie, ktera byla specialné vyvinuta pro vecerni gastronomii. Opatfeni podporujici
prodej, napf. Happy Hour, Enchilada Hour, dodate¢né podporuji obchod. V soucasnosti s vice jak
20 prodejnami patfi koncept k pfednim podnikdm v oblasti mexické gastronomie.

Cilova skupina:

Enchilada je koncept, ktery je vhodny pro vefejnost kazdého véku.

Jako hlavni cilova skupina se, pfedevsim o vikendech, vykrystalizovala skupina lidi ve véku mezi 18 —
45 lety, se stfedni nebo vySSi kupni silou. Celkové je vSak dlouhodobé usilovano o ,dobrou smés*
vSech vékovych skupin.

Mésta od 100.000 obyvatel.

VaSe predpoklady jako partner:

- ztotoznéni se se systémem Enchilada

- podnikatelské mysleni, spole¢enské schopnosti, ochota vydat ze sebe maximum

- gastronomické, podnikovo-ekonomické, popf. obchodni odborné a obecné znalosti
- dokoncené vzdélani v oboru, stejné jako viceleté zkuSenosti v oboru

- TFidicsky prikaz

- schopnost prace s pocitacem

- komunikaéni schopnosti

Pro ¢ Enchilada:

- Trh s gastronomii jiz Iéta celkové klesa. Oproti této vSeobecné tendenci dosahuji profesionalné
fizené gastronomické koncepty dobrych &isel ristu a Uspéchu.

- Image znacky a podnikovo-ekonomicky fizeny koncept nahrazuje ,hostitele”

- F&B-obchod bude stale vice trendovéjsi a mezinarodni. Narodni kuchyné jsou vysoce v kurzu.
PredevSim tak zvané Tex-Mex - nebo Borderline - gastronomie, Spanélské nebo také americké
koncepty jsou jiz nékolik let plné v kurzu také ve vychodni Evropé. OvSem: také tradicni
gastronomie muze byt se systémovymi a prozitkovymi slozkami UspéSné provozovana.

- Obecné vzato: klesajici cenovéa hladina — Naproti tomu: Cena za prozitek se plati.

- Néroky hostt na kvalitu rostou.

- Emoce a komunikace jsou témeér stejné tak dulezité, jako gastronomicka podstata.

- Koncepty se musi neustéle vyvijet a pfindSet inovace. Gastronomické podniky, které na tuto
skute¢nost nereaguiji, ztraceji velmi snadno souvislosti.

- “Spravni” zaméstnanci a jejich trénink predstavuji podstatny faktor tspéchu.

- ,Samostatné subjekty* mohou vSem témto pozadavkim a vyvoji — pfinejmensim dlouhodobé — jen

velmi tézko vyhoveét.

Investiéni naklady ca. 20.000 €

Enchilada v minulosti vSechny tyto trendy velmi Uspésné realizovala. Velikost naSeho podniku, mlady
a kvalifikovany tym vedoucich a pevny vnitfni systém jsou faktory spéchu.



